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FINAL RECOMMENDATION 

� Use 

� Lose 

� Adapt

 طراحي شده نوشتاري عوامل موثر بر اثربخشي پيام هاي 

 در حوزه سلامت
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 Two-sided messages

""

عناصر مد نظر در 

پيام تهديد طراحي يك 

 كننده
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RE=Response Efficacy, SE=Self-Efficacy, SEV=Severity of threat, SUSC= Susceptibility to threat

 You
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 اصول طراحي پيام هاي تصويري
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 پيش آزمون پيام
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